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70% des dépenses en recherche & développement conduisent a des échecs. Une
part de ces échecs peut étre imputée a une défaillance de la stratégie et du
marketing. En montrant que |les produits innovants ont une vie avant leur mise en
vente, ce livre propose une démarche marketing applicable aux produits qui
n'existent pas, sur des marchés qui n'existent pas encore. |l vous permettra:
d'éviter les piéges que tend I'innovation et d'acquérir les bons réflexes ; de
réaliser des investissements marketing en parallél e des investissements
techniques ; de transformer |'innovation en réussite commerciale et d'améliorer
les parts de marché de votre entreprise. Cette 3e édition intégre les évolutions
récentes du monde de I'innovation, la distinction entre exploitation et exploration,
I'impact des réseaux sociaux, |'innovation ouverte et collaborative.
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Présentation de I'éditeur

Lancer un produit sur un marché n'est pas une démarche aisée. Mais lancer un produit sur un marché qui
n'existe pas encore est bien plus difficile. Cet ouvrage aborde |e marketing industriel en se fondant sur
I'observation de longue durée de plusieurs dizaines de projets d'innovation technologique. |1 présente les
écueils a éviter et les actions génératrices de valeur gjoutée. |1 expose les grandes regles d'analyse marketing
permettant de dégager des stratégies de développement possibles et les moyens pour les mettre en oeuvre.
Cette nouvelle édition a été entiérement revue et corrigée par |'auteur.Biographie de |'auteur

Professeur al'Ecole de Management de Lyon
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